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Положение о конкурсе 2006 года


Фонд «Всемирная Ассамблея Женщин» объявляет открытый грантовый конкурс на разработку учебных курсов для курсантов «Дипломатического Корпуса Книги Мира» по институциональной экономике культуры, рассмотренной в свете решения задач воспитания кадров для продвижения идей народной дипломатии и формированию мировоззрения, основанного на построении миротворческого союза граждан разных стран, взамен межличностной политики противостояния интересов.

Цели конкурса:
* стимулирование и поддержка инноваций в сфере преподавания основ народной дипломатии миротворчества.

* содействие распространению системы прогрессивных взглядов на народную дипломатию миротворчества.

Условия конкурса:
1.1. Тематические требования

На конкурс принимаются индивидуальные заявки по следующим темам:

* Маркетинг творческих индустрий, как способов продвижения идей народной дипломатии миротворчества

* Методология исследования ярких примеров отображения творческими индустриями народной дипломатии миротворчества 

* Анализ экономики информационных рынков для продвижения идей народной дипломатии миротворчества 

* Анализ экономики кино, как «главнейшего из искусств», для распространения идей народной дипломатии миротворчества

* Анализ экономики часовой индустрии в люксовом сегменте для выявления социально ответственных компаний для спонсорской поддержки в распространении идей народной дипломатии миротворчества

* Анализ экономика индустрий модной одежды для выявления социально ответственных компаний для спонсорской поддержки в распространении идей народной дипломатии миротворчества

* Театральная индустрия в мировых столицах, как потенциал для продвижения идей народной дипломатии миротворчества 

* Проблема защиты авторских прав в индустриях культуры на «продукт», продвигающий идеи народной дипломатии миротворчества 

1.2. Участники конкурса

В конкурсе могут принять участие:

* профессора, преподаватели и аспиранты экономических факультетов и факультетов менеджмента российских вузов

* ученые, специализирующиеся на экономических исследованиях современных рынков культуры

* практики отдельных культурных рынков: маркетологи, кураторы, продюсеры, менеджеры в сфере информационных, культурных и рекламных индустрий.

Ограничения по составу участников не предусмотрены.

Заявки подаются в порядке личной инициативы.

1.3. Общие правила конкурса

Грантовый конкурс проводится в 2 этапа.

I этап: 2 апреля – 1 июня 2006 года

II этап: 1 сентября 2006 года – 1 января 2007 года

На конкурс принимаются только индивидуальные заявки по предложенным темам.

Заявка должна быть представлена в форме программы учебного курса.

Все допущенные к конкурсу заявки оцениваются экспертным советом конкурса.

Презентация программ заявленных курсов проводится в очной форме в сроки с 1 июня по 15 июня 2006 года.

Информация о прохождении экспертизы – строго конфиденциальная, эксперты и сотрудники Фонда не имеют права ее разглашать.

Мотивы отклонения заявки авторам не сообщаются ни устно, ни в виде рецензии.

По результатам очной презентации программ Фонд «Всемирная Ассамблея Женщин» принимает решение о выделении грантов I этапа на проведение исследований, необходимых для разработки содержания учебных курсов.

По окончании исследовательского периода, не позднее 1 сентября 2006 года, грантополучатели представляют отчеты в виде статьи или монографии по выбранной теме (текст объемом 1.5–2.0 печ. листа + технические материалы: схемы, диаграммы, слайды).

Материалы отчетов должны соответствовать общим рекомендациям по содержанию курсов. 

Экспертизу отчетов по грантам I этапа проводит научный совет Фонда «Всемирная Ассамблея Женщин». В период с 1 сентября по 1 октября 2006 года научный совет фонда принимает решение о включении материалов отчетов грантополучателей в программу кросс-курса по институциональной экономике культуры, рассмотренной в свете решения задач воспитания кадров для продвижения идей народной дипломатии и формированию мировоззрения, основанного на построении миротворческого союза граждан разных стран, в замен межличностной политики противостояния интересов.

Авторам курсов, получивших одобрение, будет предоставлена возможность прочитать лекции в рамках кросс-курса «Институциональная экономика культуры, рассмотренная в свете решения задач воспитания кадров для продвижения идей народной дипломатии и формированию мировоззрения, основанного на построении миротворческого союза граждан разных стран, в замен межличностной политики противостояния интересов» для курсантов «Дипломатического Корпуса Книги Мира» на факультете Народной Дипломатии. Размещение учебных курсов осуществляет кафедра Народной Дипломатии Миротворчества «Дипломатического Корпуса Книги Мира».

По результатам проведения кросс-курса «Институциональная экономика культуры, рассмотренная в свете решения задач воспитания кадров для продвижения идей народной дипломатии и формированию мировоззрения, основанного на построении миротворческого союза граждан разных стран, в замен межличностной политики противостояния интересов» научный совет Фонда принимает решение о выделении грантов II этапа.

1.4. Требования к оформлению конкурсных заявок:

На конкурс принимаются только индивидуальные заявки на разработку учебных курсов по перечисленным темам.

Заявка подается в форме программы учебного курса и должна соответствовать стандарту Положения о программах учебных дисциплин.

На конкурс представляется следующий комплект документов:

* краткие сведения об авторе (СV, почтовый индекс, почтовый адрес, контактный телефон, электронный адрес, подпись автора)

* список публикаций автора

* текст заявки объемом не более 5 страниц (формат А4, 12 кегль):

-титульный лист – название курса, автор

-краткая аннотация курса (1 стр. А4)

-развернутый тематический план

-методические рекомендации

-список литературы

Конкурсная заявка обязательно оформляется в двух видах: печатном и электронном (на дискете 3.5"), содержание которых должно быть идентичным.

В конверт вкладываются материалы только одной заявки в следующей комплектации:

-печатный вариант заявки (2 экз.), подготовленный в соответствии с установленной формой. Каждый экземпляр заявки должен содержать не более 10 печатных страниц, (формат А4, 12 кегль) и иметь сплошную нумерацию страниц;

-электронный вариант заявки на дискете стандартного формата (3.5"). Каждая дискета содержит информацию, относящуюся только к данной заявке.

Срок представления заявок на конкурс – со 2 апреля по 1 июня 2006 года (включительно).

Заявки следует предоставлять лично или направлять по адресу:

НО Фонд «ВСЕМИРНАЯ АССАМБЛЕЯ  ЖЕНЩИН», Россия, Москва, 121019, ул. Н. Арбат 11, стр.1, офис 1229.  
E-mail: irina.ars@mtu-net.ru
Заявки, представленные по факсу или электронной почте не регистрируются и не рассматриваются.

Не допускаются к конкурсу заявки, представленные с нарушением настоящих правил.

Присланные на конкурс материалы не возвращаются.

1.5. Порядок финансирования поддержанных проектов

I этап конкурса:

по результатам конкурса программ учебных курсов будет выделено 10 грантов по 1500 у. е.

Срок объявления результатов I этапа не позднее 15 июня 2006 года.

II этап конкурса:

По результатам проведения кросс-курса «Основы народной дипломатии Миротворчества» может быть выделено 5 грантов по 2000 у. е.

Срок объявления результатов II этапа – не позднее 1 января 2007 года.

1.6. Особые условия

Рекомендации о принятии окончательных вариантов программ и методических материалов к курсам готовятся на совместном заседании кафедры Народной Дипломатии Миротворчества «Дипломатического Корпуса Книги Мира» и ученого совета фонда «Всемирная Ассамблея Женщин».

Решение о принятии готовых учебных курсов и дальнейшем финансировании утверждается советом Фонда. За научным руководством фонда остается право окончательной корректировки курсов, подготовленных в рамках конкурса.

Порядок дальнейшего использования материалов курса и условия финансирования подтверждаются договором между автором и Фондом «Всемирная Ассамблея Женщин» особо.

1.7. Общие рекомендации к содержанию курсов

Проблемный подход.

Во всех подготовленных курсах, в большей или меньшей степени, должны найти свое отражение следующие проблемы:

* неудовлетворительная информативность культурных рынков, спроецированных на народную дипломатию миротворчества, и связанные с этим трудности потребительской навигации в культуре

* непрозрачность ценообразования в творческих индустриях вообще, и спроецированных на народную дипломатию миротворчества в частности

* роль денег в культуре, спроецированной на проекты продвигающие идеи народной дипломатии миротворчества

* проблема охраны авторских прав в информационном секторе, связанном с продвижением идей народной дипломатии миротворчества 

* эффективность культурных проектов, направленных на продвижение идей народной дипломатии миротворчества

* институциональные перспективы культурных рынков, связанных с продвижением идей народной дипломатии миротворчества

* функционирование «серых» рынков в сегменте, связанном с продвижением идей народной дипломатии миротворчества

Приоритет маркетингового подхода к исследованиям культурных рынков.

Содержание курсов должно представлять проекцию общей методологии маркетинга на культуру, т. е. включать в себя следующее: 

* экономические показатели продаж в отрасли по мировым регионам, России и Москве

* технологии товародвижения

* микроэкономику крупной фирмы в данной индустрии

* структуру контрактов в цепочке товародвижения

* механизм ценообразования в отрасли

* сравнительные макроэкономические показатели индустрий культуры в динамике

* информационные каналы

* сравнительный анализ институционального устройства индустрий культуры

* краткий анализ общих для экономики культуры проблем в разрезе данного сегмента культуры

* особенности «серых» рынков в данной отрасли

Вопросы должны ставиться и обсуждаться с позиций реальных агентов рынка, в том числе, с позиций непрофессионального сообщества культуры.

Особое внимание – механизмам ценообразования в индустриях культуры и функционированию «серых» рынков. Отдельные сегменты культурной индустрии – киноиндустрия, театр, высокие часы, одежда – должны рассматриваться с позиций кросс-курса «Институциональная экономика культуры, рассмотренная в свете решения задач воспитания кадров для продвижения идей народной дипломатии и формированию мировоззрения, основанного на построении миротворческого союза граждан разных стран, в замен межличностной политики противостояния интересов»

Базовый язык дисциплин – язык институциональной экономики.

Ключевые идеи, понятия и термины институционализма:

трансакционные издержки, внешние эффекты, информационная асимметрия, неопределенность, рефлексия эстетического качества, ухудшающий отбор, блага исследования и опыта, оппортунистическое поведение, включение в экономический анализ прав собственности и типов контрактов.

1.8. Программа кросс-курса «Институциональная экономика культуры, рассмотренная в свете решения задач воспитания кадров для продвижения идей народной дипломатии и формированию мировоззрения, основанного на построении миротворческого союза граждан разных стран, в замен межличностной политики противостояния интересов»: 

1. Характеристики продукта.

1.1 Неопределенность качества культурных благ.

1.2 Экономическая классификация культурных благ.

2. Макроэкономические и отраслевые показатели культурных индустрий.

2.1 Динамика в целом и по отраслям.

2.2 Фондовые показатели.

3. Устройство конкретных сегментов культурной индустрии.

3.1 Структура контрактов между игроками.

3.2 Рентабельность видов бизнеса.

3.3 Тенденции в отраслях и в организации бизнеса.

4. Вознаграждение творческого фактора культурного производства.

4.1 Охрана интеллектуальной собственности и авторских прав.

4.2 Феномен «звезд».

5. Ценообразование на рынках культуры.

5.1 Рынок билетов.

5.2 Метод условной оценки культурных благ.

5.3 Закономерности формирования цены.

5.4 Структура добавленной стоимости.

6. Экономика культурной фирмы.

6.1 Типичные бизнес-планы. 

6.2 Анализ крупной фирмы (LVMH).

6.3 «Болезнь издержек». 

6.4 Оценка стоимости брэнда.

7. Маркетинговые стратегии и технологии товародвижения в культуре. 

8. Некоммерческий сектор в культуре.

9. Государственная политика в культуре. 

9.1 Альтернативные стратегии государственного управления в культурной сфере.

9.2 Спонсорство и меценатство: стратегии и макроэкономика.

10. Функционирование «серых рынков».

11. Роль экспертных институтов в культуре (рейтинги, фестивали, конкурсы).

12. Институциональный подход в экономике культуры.

12.1 Внешние эффекты.

12.2 Институты культуры (аукционы, экспертные инстанции…). 

13. Система счетов национальной культуры.

14. Цена времени для разных типов культурного потребления.

15. Вопросы методологии в экономике культуры.

Сферы возникновения проблем:

A. Исполнительское искусство

1. Театр

2. Балет

3. Опера

4. Цирк

5. Музыка – филармония

6. Шоу-бизнес

А. В общем 

B. Визуальное искусство

1. Живопись

2. Скульптура

3. Прочее

В. В общем

C. Цифровые и тиражируемые блага

1. Кино

2. Теле - и радиовещание

3. Книги, периодика

4. CD, DVD, VHS

5. Платное телевидение

6. Программное обеспечение

С. В общем

D. Индустрия роскоши и вкуса

1. Рестораны

2. Вино

3. Часы

4. Модная одежда

5. Коллекционирование

6. Антиквариат

7. Украшения и аксессуары

8. Корпоративные подарки

9. Архитектура и дизайн

D. В общем

E. Спорт

F. Культурное наследие (музеи, памятники)

H. Неэстетические рынки

	2 апреля 2006 года фонд «Всемирная Ассамблея Женщин» объявляет открытый грантовый конкурс на разработку учебных курсов для курсантов Дипломатического Корпуса Книги Мира по институциональной экономике культуры, рассмотренной в свете решения задач воспитания кадров для продвижения идей народной дипломатии и формированию мировоззрения, основанного на построении миротворческого союза граждан разных стран взамен межличностной политики противостояния интересов.
Приоритетные темы: • Маркетинг творческих индустрий… • Методология исследования «серых» рынков в культуре… • Экономика информационных рынков… • Экономика кино…         • Экономика часовой индустрии в люксовом сегменте… • Экономика индустрий модной одежды • Театральная индустрия в мировых столицах… • Проблема защиты авторских прав в индустриях культуры…

В конкурсе могут принять участие: • профессора, преподаватели и аспиранты экономических факультетов и факультетов менеджмента ведущих российских высших учебных заведений • ученые, специализирующиеся на экономических исследованиях современных рынков культуры • практики отдельных культурных рынков: маркетологи, кураторы, продюсеры, менеджеры в сфере информационных, культурных, и рекламных индустрий. 
Целью конкурса является: стимулирование и поддержка инноваций в сфере преподавания основ народной дипломатии миротворчества и содействие распространению системы прогрессивных взглядов на народную дипломатию. 

Общий грантовый фонд конкурса – 25 000 у.е.

Заявки на конкурс принимаются до 1 июня 2006 года по почте: В НО Фонд «ВСЕМИРНАЯ АССАМБЛЕЯ  ЖЕНЩИН», Россия, Москва, 121019,  ул. Н. Арбат 11, стр.1, офис 1229. 
или по E-mail: irina.ars@mtu-net.ru





Проект


Положения о конкурсе








(Открытый грантовый конкурс на разработку учебных курсов для курсантов «Дипломатического Корпуса Книги Мира» по институциональной экономике культуры, рассмотренной в свете решения задач воспитания кадров для продвижения идей народной дипломатии и формированию мировоззрения, основанного на построении миротворческого союза граждан разных стран, взамен межличностной политики противостояния интересов.





Автор идеи:


Главный координатор программы «Книга Мира»


Валентина Фатимская, Санкт-Петербург, Россия).








